
ÛÏeme konstatovat, Ïe
reklama je nepochybnû
stará jako lidstvo samo.
Lidsk˘ hlas byl bezpochyby
odjakÏiva prostfiedkem
reklamy, o ãemÏ svûdãí 

i pÛvod tohoto slova – pochází 
z latinského „reklamare“ neboli „znovu
kfiiãeti“. Nejstar‰í doklady o malbami ãi
plastick˘mi motivy zdoben˘ch ‰títech
domÛ pravûk˘ch zemûdûlcÛ zfiejmû
pocházejí spí‰e z fií‰e nadpfiirozena. Obrazy
a skulptury, zajisté v‰ichni dobfie známe
rohaté domy VikingÛ, mûly chránit obydlí
pfied zl˘mi silami a nepohodou ãi ne‰tûstím
(blesk, oheÀ atd.). Nesouvisejí tedy s na‰ím
tématem podobnû jako nejstar‰í doklad
písemného reklamního inzerátu, kter˘m je
3000 let star˘ papyrus uloÏen˘ v Britském
muzeu, obsahující Ïádost o informaci
vedoucí k dopadení uprchlého otroka,
pochopitelnû za úplatu. 
Za nejstar‰í reklamní poutaã je moÏno
povaÏovat aÏ vápencovou desku 
o rozmûrech 35 (v˘‰ka) x 25 cm (‰ífika),
objevenou archeologick˘m v˘zkumem 
v roce 1877 v Gíze na území Dolního
Egypta. Na kamenném reliéfu,
pocházejícím z 3. století pfi. n. l., 
je uprostfied ãernû vymalován starovûk˘
oltáfi a posvátn˘ b˘k Apis a nad ním nápis: 
„Já vykladaã snÛ z pfiíkazu boÏstev, KréÈan

je, kdo nám zde ony vûci vyjeví.“ Zda se
jednalo o destiãku umístûnou nad ordinací
tohoto vykladaãe snÛ, bohuÏel nevíme. 
Prokazatelné firemní ‰títy a reklamní
tabule v‰ak známe z Babylonu anebo 
z Pompejí ãi Herkulanea, kde bylo
dokumentováno vût‰í mnoÏství nápisÛ
podél obchodních cest i na stûnách domÛ.
Z písemn˘ch pramenÛ dobov˘ch
mravokárcÛ také víme o nevkusné podobû
v˘vûsn˘ch poutaãÛ, lákajících Helény do
pohostinsk˘ch domÛ vykfiiãen˘ch sluÏeb. 

Z fiímsk˘ch literárních pramenÛ potom
máme jednoznaãné informace o v˘vûsních
‰títech fiezníkÛ, hrnãífiÛ, noÏífiÛ,
hostinsk˘ch a dal‰ích ÏivnostníkÛ.

Domovní znamení
stfiedovûk˘ch mûst
Konstituce stfiedovûkého mûsta s sebou
pfiinesla potfiebu identifikace konkrétního
domu ãi Ïivnosti, která byla v domû
provozována. Zvenãí byly na domû
umisÈovány obrazy, plastiky, dfievûné ãi
kovové malované v˘vûsní ‰títy a poutaãe.
Vizuální identifikace konkrétního objektu
napomáhala orientaci ve spleti stfiedovûkého
mûsta. Pochopitelnû tohoto oznaãení
vyuÏívaly pfiedev‰ím movité vrstvy
obchodníkÛ, fiemeslníkÛ a ÏivnostníkÛ.
Mnoho znakÛ ãi nápisÛ v sobû kromû úãelné

prvoplánové reklamy skr˘valo fiadu 
dal‰ích funkcí a skryt˘ch v˘znamÛ. 
Symbolika domovních znamení úzce
souvisela s jejich votivní a ochrannou funkcí.
Viditelné oznaãení domÛ se v západním
(pfiedev‰ím Francie) i stfiedoevropském
prostoru (Nûmecko, Bavorsko, Rakousko,
âechy i Polsko) ujalo jiÏ v prÛbûhu 
14. století. Nejstar‰í praÏské domovní ‰títy 
s viditeln˘m oznaãením obchodní ãinnosti 
se v Praze objevují ve 2. polovinû 14. století
v centru mûsta. Jedná se pfiedev‰ím o domy

situované na hlavních trÏi‰tích – námûstích
a pfii hlavních mûstsk˘ch tepnách, pfiiãemÏ
v‰echny je spojuje zejména zpÛsob obÏivy.
Jednalo se o domy právováreãné, které
sv˘mi ‰títy nad vchodem lákali okolní
chodce k náv‰tûvû. A tak autor staroãeské
Kroniky trojánské hovofií: „A v‰ickni
domové biechu ozdobeni rytinami spfiedu
rozliãn˘ch osob lidsk˘ch i zviefiecích…“ 
V nûkter˘ch pfiípadech se kupci snaÏili
jednoznaãnû identifikovat a vyjadfiovat svou
solidnost umístûním svého domovního
znamení na krám situovan˘ v kotcích –
trÏnicích. A tak napfiíklad soukenick˘ kotec
U dvou jelenÛ o jedné hlavû nesl firemní ‰tít
pánova domu. JiÏ v 80. letech 14. století
musel Karel IV. fie‰it spor mezi praÏsk˘mi
cechy ‰títafiÛ a malífiÛ, ktefií si konkurovali 
v zakázkách, pfiiãemÏ právem malovat

M

Krasopisné smaltované cedule a klasické dfievûné
v˘kladce jsou dnes souãástí sbírek nad‰encÛ ãi
památkovû chránûn˘ch objektÛ. Reklama v‰ak
domy „hyzdila“ mnohem dfiíve neÏ rozvoj podnikání
a stoupající gramotnost obyvatel po polovinû 
19. století vpustily do ulic písmo.
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domovní ‰títy povûfiil ‰títafie. Mûstské ulice
byly na pfielomu 14. a 15. století
pestrobarevn˘mi galeriemi obou zmínûn˘ch
cechÛ. NejbûÏnûj‰ím domovním znamením byly
prosté dfievûné desky zavû‰ené na Ïelezné
skobû ãi tyãi, stejnû bûÏná byla znamení
vymalovaná pfiímo do omítky. Nejvíce dokladÛ
v‰ak pochopitelnû máme o plastikách, jelikoÏ
se nejãastûji dochovaly do dne‰ních dnÛ.

Zlat˘ vûk 
reklamních poutaãÛ
Po husitsk˘ch válkách nastává masov˘ rozvoj
v˘vûsních ‰títÛ s fiemeslnick˘mi emblémy.
PraÏané zkonfiskovali ãetné majetky
nûmeck˘ch patricijÛ ãi pfiedstavitelÛ církve 
a krátkodobá demokratizace zdej‰í spoleãnosti
s sebou pfiinesla masov˘ nástup cechovních
motivÛ. Preclíky, boty a dal‰í v˘robky jsou 
na Ïivnostensk˘ch poutaãích na domech
zobrazovány ãastûji neÏ obrazy svûtcÛ.
Zámofiské objevy a pfiedev‰ím oblíbené
cestopisy, pfiírodopisné bestiáfie ãi zemûpisné
kosmografie pfiinesly do ulic mûsta nev‰ední
figury (jednoroÏec, lev, slon, pelikán), do té
doby neznámé. Nastupuje renesance se svou
vyváÏeností reliéfÛ nad domovními vchody 
a snahou o reprezentaci majitele. Vedle tûchto
znakÛ se na domech 16. a poãátku 17. století
objevují také malované reklamní poutaãe
odkazující na Ïivnost majitele domu
(napfi. tfii p‰trosi na domû
ozdobníka). V baroku jsou v˘vûsní
‰títy mûdûné, ze Ïelezného plechu 
ãi ze dfieva, v˘raznû prostornûj‰í
mû‰Èanské domy jsou na
rozmûrn˘ch fasádách mezi okenními
otvory zdobeny vkomponovan˘mi
barevn˘mi obrazy pfiedev‰ím 
s náboÏensk˘mi motivy,
obkrouÏen˘mi ozdobn˘mi
kartu‰emi. Moderní fiemeslnické
poutaãe se na fasádách domÛ
potkávají s rezidui b˘val˘ch
gotick˘ch domovních znamení 
a prÛbûÏn˘mi votivními motivy 
s obrazy svûtcÛ, zaji‰Èujícími

ochranu domu (napfi. „tento dÛm v rukou
boÏích spoãívá, u bílé rÛÏe se naz˘vá“).

Kdo to povolí?
Lidová umûlecká tvofiivost vyprovokovala
úfiady ke snahám kontrolovat a povolovat.
Pfienos domovního ‰títu na novou nemovitost
se komplikoval. Stal se mezitím úfiední
identifikaãní pomÛckou a dÛm musel pfiejít na
nového majitele se v‰ím, „coÏ k stûnû hfiebem
pfiibito neb hlinou pfiimazáno“. Od 16. století
jsou v majetkov˘ch knihách podle domovních
znamení zapisovány majetkové pfievody 
ãi dûdiãná fiízení. Na podobu novostaveb 
ãi pfiestaveb a rekonstrukcí dohlíÏí tehdej‰í
stavební dozor – ‰estipansk˘ (‰est ãlenÛ) 
úfiad, kter˘ v 17. století rozhoduje také 
o podobû nov˘ch „merkÛ“ neboli znamení.
ZároveÀ se snaÏí odli‰it domovní znamení 
od poãetnû rostoucích v˘vûsních ‰títÛ 
a reklamních poutaãÛ, a to dÛsledn˘m nápisem
„tu sluje u ...“ umístûn˘m pod domovní
znamení. O tom, Ïe tehdej‰í úfiad rozhodnû
nestaãil na v‰e, svûdãí pfiíhoda z roku 1783.
Tehdy bylo pfii jízdû po královské cestû
zastaveno procesí krále Karla VI. v Karlovû
ulici, jelikoÏ nesen˘ baldach˘n nepro‰el mezi
zmûtí v˘vûsních ‰títÛ tyãících se do ulice. 
V prÛbûhu 18. století postupnû mizejí domovní
znamení, a naopak pfiib˘vá Ïivnostensk˘ch

‰títÛ. Nastává úpadek dÛvûrného, starosvûtsky
sousedského a anachronického pojmenování
domÛ a nastupuje hra ãísel, statistik a rejstfiíkÛ
osvícenského absolutismu. V roce 1767 nafiizuje
VídeÀ v dûdiãn˘ch zemích habsbursk˘ch
ãíslování domÛ ve mûstech a pfies odpor
ãesk˘ch stavÛ, kter˘m vyhovoval spí‰e star‰í,
tûÏko kontrolovateln˘ chaotick˘ systém, 
je roku 1770 ãíslování zavedeno i v Praze.

Nová doba písma
Baroko vpustilo do ulic písmo. Na
podstavcích soch se objevují latinské nápisy
v rÛzn˘ch variacích fiímské kapitály. Na
domech nalezneme nûkolik slov ve ‰tuku
nebo kameni. A od poloviny 19. století se
masovû objevují v˘vûsní ‰títy nad obchody 
i hospodami, klasické dfievûné v˘kladce,
sklenûné v˘lohy a nápisy s názvem Ïivnosti
ãi jménem obchodníka pfies celou ‰ífiku
obchodu. Rozvoj kapitalismu a podnikání,
spoleãnû s rostoucí gramotností
obyvatelstva, pfieje psané reklamû. Tisíce
smaltovan˘ch tabulí a na dfievû malovan˘ch
reklamních ploch zaplavují ãeská mûsta.
Secese pfiiná‰í novou formu pouliãní
reklamy – plakát. První plakátovací sloup
byl v roce 1824 patentován v Lond˘nû, na
na‰em území se první plakát objevuje v roce
1891 a zve na V‰eobecnou zemskou v˘stavu

v Praze. Odtud byl jiÏ pouze
krok k dal‰ím atributÛm
pouliãní reklamy. 
V uplynulém století se v na‰em
okolí objevily billboardy,
svûtelné noviny, reklamní
poutaãe, svûtelné reklamy 
na domech, reklamy na
dopravních prostfiedcích 
a graffiti, svébytná forma
propagace vlastního ega 
formou za‰ifrovaného logotypu
vlastního jména ãi pfiezdívky.
Právû graffiti jsou posledním
„doplÀkem“ na‰ich domÛ,
doplÀkem neÏádoucím, ale
pfiesto souãasn˘m. �

téma� stavby v interakci


