PRIPRAVIL: VOJTECH KASPAR | FOTO: MILAN SUSTA A ARCHIV ARCHAIA

uzeme konstatovat, Zze

reklama je nepochybné
stard jako lidstvo samo.
Lidsky hlas byl bezpochyby
odjakziva prostfedkem
reklamy; o éemz svéddi
1 ptivod tohoto slova — pochézi
z latinského ,reklamare® neboli ,znovu
kticeti“. Nejstarsi doklady o malbami &
plastickymi motivy zdobenych stitech
domi pravékych zemédélel ziejmé
pochézeji spiSe z i8e nadpfirozena. Obrazy
a skulptury; zajisté v8ichni dobfe zndme
rohaté domy Vikingii, mély chranit obydli
pred zlymi silami a nepohodou ¢ nestéstim
(blesk, oheri atd.). Nesouviseji tedy s na§im
tématem podobné jako nejstarsi doklad
pisemného reklamniho inzeratu, kterym je
3000 let stary papyrus ulozeny v Britském
muzeu, obsahujici Zadost o informaci
vedouci k dopadenti uprchlého otroka,
pochopitelné za tiplatu.
Za nejstarsi reklamni poutaé je mozno
povazovat az vapencovou desku
o rozmérech 35 (vyska) x 25 cm (Sitka),
objevenou archeologickym vyzkumem
v roce 1877 v Gize na tizemi Dolniho
Egypta. Na kamenném reliéfu,
pochézejicim z 3. stoleti pf. n. 1,
je uprostted éerné vymalovén staroveky
oltaF a posvatny byk Apis a nad nim népis:

,Ja vykladaé snu z piikazu boZstev, Krétan

Krasopisné smaltované cedule a klasické dfevéné

4

vykladce jsou dnes soucasti sbirek nadSencd Ci
pamatkové chranénych objektd. Reklama v3ak
domy ,hyzdila® mnohem dfive nezZ rozvoj podnikani
a stoupajici gramotnost obyvatel po poloviné

19. stoleti vpustily do ulic pismo.

Dum jako poutac

je, kdo ndm zde ony véci vyjevi.“ Zda se
jednalo o desti¢ku umisténou nad ordinaci
tohoto vykladace snti, bohuZel nevime.
Prokazatelné firemni stity a reklamni
tabule v8ak zndme z Babylonu anebo

z Pompeji ¢i Herkulanea, kde bylo
dokumentovéno vétsi mnozstvi ndpist
podél obchodnich cest i na sténdch dom.
Z pisemnych pramenti dobovych
mravokérel také vime o nevkusné podobé
vyvésnych poutadt, ldkajicich Helény do
pohostinskych domt vykficenych sluzeb.
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Z timskych literarnich pramenti potom

mame jednoznaéné informace o vyvésnich
§titech Feznik, hrnéiid, nozii,
hostinskych a dalsich Zivnostniki.

Domovni znameni
stfedovékych mést

Konstituce stfedovékého mésta s sebou
piinesla potitebu identifikace konkrétniho
domu ¢ Zivnosti, kterd byla v domé
provozovana. Zvenéi byly na domé
umistovany obrazy, plastiky, dievéné ¢i
kovové malované vyvésni stity a poutade.
Vizudlni identifikace konkrétniho objektu
napomdhala orientaci ve spleti stfedovékého
mésta. Pochopitelné tohoto oznaeni
vyuZivaly pfedeviim movité vrstvy
obchodniki, Ffemeslnikt a zivnostnikii.
Mnoho znakii & nédpist v sobé kromé ucéelné

prvopldnové reklamy skryvalo Fadu

dalsich funkei a skrytych vyznamil.
Symbolika domovnich znameni tzce
souvisela s jejich votivni a ochrannou funkei.
Viditelné oznaceni domii se v zédpadnim
(pfedevsim Francie) i stfedoevropském
prostoru (Némecko, Bavorsko, Rakousko,
Cechy i Polsko) ujalo jiz v pritbghu

14. stoleti. Nejstarsi prazské domovni stity
s viditelnym oznagenim obchodni Ginnosti
se v Praze objevuji ve 2. poloving 14. stoleti
v centru mésta. Jednd se pfedevsim o domy

situované na hlavnich trzistich — nameéstich
a pii hlavnich méstskych tepnéch, priéemsz
viechny je spojuje zejména zpiisob obZivy.
Jednalo se o domy prévovéreéné, které
svymi §tity nad vchodem lakali okolni
chodce k navitéve. A tak autor staroceské
Kroniky trojanské hovoif: , A viickni
domové biechu ozdobeni rytinami spredu
rozliénych osob lidskych i zviefecich...

V nékterych ptipadech se kupci snazili
jednoznaéné identifikovat a vyjadiovat svou
solidnost umisténim svého domovniho
znameni na krdm situovany v kotcich —
trznicich. A tak napiiklad soukenicky kotec
U dvou jelenti o jedné hlavé nesl firemni 8tit
pénova domu. Jiz v 80. letech 14. stoleti
musel Karel IV, fesit spor mezi prazskymi
cechy Stitait a malitt, ktefi si konkurovali
v zakdzkdch, pFiemz pravem malovat



domovni §tity povéril stitare. Méstské ulice
byly na pielomu 14. a 15. stoleti
pestrobarevnymi galeriemi obou zminénych
cechii. Nejb&Znéjsim domovnim znamenim byly
prosté dfevéné desky zavéSené na Zelezné
skobé &i ty¢i, stejné bézna byla znameni
vymalovand pfimo do omitky. Nejvice dokladii
viak pochopitelné mame o plastikdch, jelikoz
se nejcastéji dochovaly do dnesnich dnt.

Zlaty vék
reklamnich poutaci
Po husitskych valkach nastdva masovy rozvoj
vyvésnich §titii s Femeslnickymi emblémy.
Prazané zkonfiskovali ¢etné majetky
némeckych patriciji 6i predstaviteli cirkve

a kratkodobd demokratizace zdejsi spoleénosti
s sebou prinesla masovy ndstup cechovnich
motivi. Precliky, boty a dalsi vyrobky jsou

na zivnostenskych poutaéich na domech
zobrazovany Gastéji nez obrazy svétei.
Zamoftské objevy a predevsim oblibené
cestopisy, pfirodopisné bestidfe ¢i zemépisné
kosmografie pfinesly do ulic mésta nevsedni
figury (jednoroZec, ley; slon, pelikan), do t6
doby neznamé. Nastupuje renesance se svou
vyvazenosti reliéfti nad domovnimi vchody

a snahou o reprezentaci majitele. Vedle téchto
znaki se na domech 16. a poéatku 17. stoleti
objevuji také malované reklamni poutace
odkazujici na Zivnost majitele domu
(napt. t¥i pstrosi na doms 1
ozdobnika). V baroku jsou vyvésni
Stity médéné, ze Zelezného plechu

Gi ze dfeva, vyrazné prostornéjsi
méstanské domy jsou na
rozmérnych fasddach mezi okennimi
otvory zdobeny vkomponovanymi
barevnymi obrazy predeviim

s ndbozenskymi motivy;
obkrouZenymi ozdobnymi
kartuSemi. Moderni Femeslnické
poutade se na fasaddach domi
potkévaji s rezidui byvalych
gotickych domovnich znameni

a pribéZnymi votivnimi motivy

s obrazy svétet, zajistujicimi

ochranu domu (napf. ,tento dim v rukou
bozich spo¢ivd, u bilé rize se nazyva®).

Kdo to povoli?

Lidovéd uméleckd tvorivost vyprovokovala
trady ke snahdm kontrolovat a povolovat.
Prenos domovniho $titu na novou nemovitost
se komplikoval. Stal se mezitim dfedn{
identifikaéni pomuckou a dim musel pfejit na
nového majitele se v&im, ,,coZ k sténé hiebem
pribito neb hlinou pfimazano“. Od 16. stoleti
jsou v majetkovych knihdch podle domovnich
znameni zapisovany majetkové prevody

¢i dédiéna tizeni. Na podobu novostaveb

i prestaveb a rekonstrukei dohlizi tehdejsi
stavebni dozor — Sestipansky (Sest ¢lent)
ufad, ktery v 17. stoleti rozhoduje také

o podobé novych ,,merkii“ neboli znameni.
Zaroveii se snazi odlisit domovni znameni

od podetné rostoucich vyvésnich stitt

a reklamnich poutaéi, a to diislednym ndpisem
Ltu sluje u ...« umisténym pod domovni
znameni. O tom, Ze tehdejsi ifad rozhodné
nestaéil na vie, svédéi piihoda z roku 1783.
Tehdy bylo pfi jizdé po krélovské cesté
zastaveno procesi krale Karla VI. v Karlové
ulici, jelikoZ neseny baldachyn neprosel mezi
zméti vyvésnich it tycicich se do ulice.

V priibéhu 18. stoleti postupné mizeji domovni
znameni, a naopak pribyvé Zivnostenskych

stitt. Nastdva upadek diivérného, starosvétsky
sousedského a anachronického pojmenovani
dom a nastupuje hra &isel, statistik a rejstiikt
osvicenského absolutismu. V roce 1767 nafizuje
Videti v dédiénych zemich habsburskych
Gislovani domt ve méstech a pres odpor
Geskych stavi, kterym vyhovoval spiSe starsi,
téZko kontrolovatelny chaoticky systém,

je roku 1770 é&islovani zavedeno i v Praze.

Nova doba pisma

Baroko vpustilo do ulic pismo. Na
podstaveich soch se objevuji latinské ndpisy
v rtiznych variacich Fimské kapitdly. Na
domech nalezneme nékolik slov ve Stuku
nebo kameni. A od poloviny 19. stoleti se
masové objevuji vyvésni stity nad obchody
1 hospodami, klasické dfevéné vykladce,
sklenéné vylohy a ndpisy s ndzvem Zivnosti
¢i jménem obchodnika pres celou §itku
obchodu. Rozvoj kapitalismu a podnikéni,
spoleéné s rostouci gramotnosti
obyvatelstva, preje psané reklamé. Tisice
smaltovanych tabuli a na dfevé malovanych
reklamnich ploch zaplavuji ¢eskd mésta.
Secese piinasi novou formu pouliéni
reklamy — plakat. Prvni plakatovaci sloup
byl v roce 1824 patentovan v Londyné, na
nasem uzemi se prvni plakat objevuje v roce
1891 a zve na VSeobecnou zemskou vystavu
| v Praze. Odtud byl jiz pouze
krok k dalsim atributim
pouliéni reklamy.

V uplynulém stoleti se v nasem
okoli objevily billboardy;
svételné noviny, reklamni
poutace, svételné reklamy

na domech, reklamy na
dopravnich prostfedcich

a graffiti, svébytna forma,
propagace vlastniho ega
formou zagifrovaného logotypu
vlastniho jména Gi prezdivky.
Pravé graffiti jsou poslednim
»doplitkem“ nasich domn,
dopliikem nezadoucim, ale
presto soudasnym. B
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